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.CTR: Click Through Rate
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- Clasificacion de medios online
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Basicamente son 4 tipos:

*VIDEO
AUDIO

*TEXTO
*DISPLAY




TEXTO
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Ford.com.ar | Ford Argentina | Conocé todos nuestros modelos
www.ford.com.ar/ ¥

en un solo lugar, ingresa al mundo Ford! Servicio Posventa. Planes De Financiacion. Buscador
Concesionario. Solicitud De Cotizacién. Tipos: Autos, Pick-ups & Suv’s, Utiltarios, Camiones
Autos - Pick-ups & SUV's - Utiitarios - Camiones

9 Colectora Este 34603, Avenida Henry Ford y Panamericana, General Pacheco, Buenos Aires

SYNC®3

APPLE CARPL Ave
assmeT0.

Ford dietrich | Okm | grupodietrich.com

ford.grupodietrich.com/Ford/0km v 011 5352-6200

Volvé a subirte a un Okm con la confianza que sélo dietrich te puede dar. La mejor cotizacién. Simulador
de Planes. Beneficio tiempo limitado. Financiacion. Modelos: Ecosport, Ranger, Fiesta, Focus, Ka
Ventas Corporativas - Planes Ovalo - Servicios Posventa - Servicios Programados

Nuevo Plan Ford Argentina | Tu 0KM en Cuotas y SIN INTERES IS . | T EVLAM[tr'ﬂ’:’%IZAOl Ole

DI KN ol > . Knachanov y ogrer st & pase a @ tercea ¢
romocién Exclusiva 0% INTERES! Bonificacién Especial de $20000 - Suscribite Hoy. Entregas

Programadas. Financiacion 0% Interés. La Cuota Mas Baja. $20000 Bonificados T

Plan Ford Ka - ARS 2,103 00/mo - Cuotas SIN INTERES - More v

Wata charla entre Sampaoli y Mascherasa
Autobiz Concesionario Oficial | Tenemos El Ford que Buscas [ ——
Www.autobiz.com.ar/autobiz/ford
Tu Nuevo Ford Esta Aquij Hace Tu Prueba de Manejo Ahora Mismol! Entrega Inmediata.
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Display: Conceptos y definiciones
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- Los formatos tradicionales/standard

Hay formatos que responden mas satisfactoriamente
que otros al objetivo final al que apuntan. Por esta
razon, al momento de pensar la creatividad, es
fundamental tener en cuenta el formato y asi optimizar
sus caracteristicas en funcion de la creatividad, y
viceversa.

Ventajas:

» Canalizacion de contenido variado en una sola creatividad

* Interactividad a partir del click por ejemplo.

» Viabiliza la métrica en la punta mas amplia del funnel de
conversiéon, midiendo impresiones, comportamiento y
reaccion al mensaje del grupo mas amplio del target

« Permite la distribucion de la pauta en diversos canales y
usos de los usuarios.

* Permite rotacion de mensaje, por la versatilidad de los
adservers y métodos de publicacion (DCO)

*Fuente: IAB - Interactive advertising bureau



- Los formatos Rich Media

* Permiten la medicién de multiples indicadores e
interacciones del usuario con la pieza creativa.

* Permiten el uso de audio y video dentro de la pieza.

* Permiten piezas de mayor peso.

* Tienden a ser disruptivos
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Consideraciones

Cada medio (Publisher) decide como monetizar su inventario
publicitario.

La manera en que los medios digitales monetizan su sitio es a
través de las IMPRESIONES.

Cada uno de ellos decide bajo qué modalidad de compra
estaran disponibles dichas impresiones:

Como vender y a qué precio.

La cantidad de impresiones disponibles (el inventario) depende
de dos factores:

+ La audiencia: trafico (Cantidad de Usuarios Unicos y
Pageviews que generan).

» La cantidad de posiciones publicitarias por Pageview.

Mas alla de la modalidad de
compra, se pueden llevar todos
los resultados a una misma
variable de analisis/optimizacion,
considerando los COSTOS
EFECTIVOS (eCPM /eCPC/
eCPV, etc)



- Modalidades de Compra
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- Modalidades de Compra

COSTO POR
VIEW/VISUALIZACIO
N

Exclusivo a pautas de video

En el caso de YOUTUBE, se considera una
visualizacion de reproduccion cuando el video llega
a los 30 segundos o antes, si el mismo tuviese una

duracion menor. A partir de ese segundo el

anunciante paga: costo por visualizacion efectiva.

Xaxis permite un max. de 30 segundos y su
modalidad de compra es por vista completa.

Otros medios lo comercializan por impresiones
(CPM), pero se puede estimar el costo por view
efectivo considerando la TASA DE
REPRODUCCION
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Eli Lieb - Place Of Paradise - Official Music Video

“é EliLieb
A / Subscribed

4 g0 o share  wes More

Uploaded on Sep 14,2011
Hey I'm Eli Lieb! This is my ver

Autoplay @ @D

Lana Del Rey - Born To Die (Cover by Eli
Lieb) Available on iTunes!

Mix - Eli Lieb - Place Of Paradise - Official
Music Video
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- Modalidades de Compra
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Objetivos
BRANDING

Acciones orientadas a generar VALOR/
POSICIONAMIENTO de MARCA/PRODUCTO
medibles a mediano/largo plazo.

PERFORMANCE

Acciones orientadas a obtener resultados
relacionados de manera directa o indirecta con
el NEGOCIO, medibles y accionables en forma

inmediata (corto plazo)



Objetivos

BRANDING

Acciones orientadas a generar
VALOR/POSICIONAMIENTO de MARCA/PRODUCTO

medibles a mediano/largo plazo

* Posicionar a la marca dentro de determinado segmento.
» Reforzar el conocimiento y recordacion de la marca.

* Generar Involucramiento (engagement) entre la marca y el
target al que apunta.

» Comunicar los atributos especificos de un producto/modelo.
» Elevar el nivel de interés/consideracion de la marca.
* Mantener el liderazgo de SOV o SOI de la categoria.

* Elevar la percepcion de Marca como “innovadora”.

PERFORMANCE

Acciones orientadas a obtener resultados relacionados
de manera directa o indirecta con el NEGOCIO, medibles

y accionables en forma inmediata (corto plazo)

Aumentar la base de usuarios registrados en el sitio.

Alcanzar “x” cantidad de nuevos usuarios en el sitio en el periodo
de 1 mes.

Aumentar/Mantener el nimero de ventas online.
Reservas Online de un determinado Producto/Servicio.
Incrementar el valor del ticket promedio por venta online en un 10%.

Incrementar la frecuencia de compra online de un producto.



A través de las métricas evaluamos
el cumplimiento de los objetivos

BRANDING PERFORMANCE

Acciones orientadas a generar Acciones orientadas a obtener resultados relacionados
VALOR/POSICIONAMIENTO de MARCA/PRODUCTO de manera directa o indirecta con el NEGOCIO, medibles

medibles a mediano/largo plazo y accionables en forma inmediata (corto plazo)

. Recordacion de Marca *  CPA: Costo efectivo por determinada accidon que
realiza el usuario (por venta, por lead, por

. Recordacion Publicitaria ) ”, BN
instalacion de una aplicacion, por descarga de un

«  Cobertura (%) — Usuarios Unicos contenido)

»  Frecuencia «  Volumen de Registros, Ventas, Reservas,
+  Impacto (CTR - Interaccién) Solicitudes

«  Engagement Rate +  Ticket promedio por venta realizada

«  Costo por Impacto / Costo por Punto de Cobertura * % Conversion Rate (ratio de conversion)

. Retorno de inversion



¢, Branding o Performance?
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10 Y 11 DE NOVIEMBRE
jEL EVENTO ONLINE del afio en FALABELLA.COM!
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Hacia una mirada integral
Con el consumidor en el centro de la estrategia

PROPICIA LA
CONEXION/
INTEGRACION ENTRE
MEDIOS OFF Y ON,
POTENCIANDO EL
EFECTO MULTIMEDIA
QUE APORTAN TANTO
A BRANDING COMO A
PERFORMANCE

ASISTIDA POR
LEARNINGS QUE
REDUCEN COSTOS
SOBRE TIEMPO

REDUCE LA
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