SEMY SEO - PUBLICIDAD EN BUSCADORES

Google

comprar alimento para perros U
Todos Imagenes Videos Maps Noticias Mas Preferencias Herramientag
Cerca de 36,300,000 resuttados (0.71 segundos)

Alimento Para Perros Pro Plan | Puppis.com.ar
www.puppis.com.ar/Alimento/ProPlan v
Compra Pro Plan en Puppis Online a Domicilio o refira en tienda sin cargo. Veterinaria. Peluqueria

Canina. Entregas en el dia. Descuentos en Alimentos. Todo Para tu Mascota. Envios Gratis +$500.

Cuotas Sin Interés. Promociones Bancarias.

Alimento Econdmico Alimento Premium
Compra al mejor Precio y Ahora Alimento Premium para Perros
Todas las marcas economicas Las Mejores Marcas Premium

Wagui | Alimento completo para perros | wagui.com.ar
www.wagui.com.ar/ ¥
Venta en veterinarias y petshops- Producto de Vitalcrops

Alimentos para Perros | Puppis - Lider en Alimento Balanceado
https://www.puppis.com.ar/perros/alimentos v

Las mejores marcas de alimento para perro las encontras en Puppis. Tenemos ¢l ... Comprar.
unloaded. Alimento-Pro-Plan-Active-Mind-Pemros-Raza-Med-.

Alimento para Perros en Mercado Libre Argentina
https://listado. mercadolibre.com.ar/animales-mascotas/perros/alimento/ ~

Encontra Alimento para Perros en Mercado Libre Argentina. Descubri la mejor forma de comprar
online
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ANUNCIOS EN BUSCADORES
DE FORMATO SIMPLE Y FACILES
DE CREAR

RESULTADO DE BUSQUEDA
ORGANICA
DEPENDE DE LA ESTRUCTURA
DEL SITIO Y EL
POSICIONAMIENTO SE HACE DE
MANERA LENTA



SEM

Modalidad de compra por subasta y se paga
por clic (CPC).

En un Resultado de Busqueda se pueden
mostrar hasta 4 anuncios en la parte superior y
3 en la parte inferior de la Pagina.

Posicionamiento depende del Ranking del
Anuncio, el que esta compuesto por la oferta
CPC maximo, Nivel de Calidad y el impacto de
la Extensiones.

El CPC Real a pagar sera solo lo necesario para
mantener la posicion de su anuncio. Esta
determinado por la competencia que tenga la
compra de determinada Palabra Clave.

GO gle hoteles en mar del plata § Q
Todos Maps Imagenes Videos Noticias Mas Preferencias Herramientas
Cerca de 1,590,000 resultados (0.69 segundos)

Hoteles en Mar del Plata - Con ofertas especiales - booking.com
S www.booking.com/Mar-Del-Plata/Hoteles ¥

Calificacion de booking.com: 4.5 Jr k%

un Hotel en Mar del Plata. Precios 6ptimos. Pague en el hotel

Confirmacién inmediata - Lee opiniones reales - Hablamos tu idioma - Mejor precio garantizado
Tipos: Hoteles, Apartamentos, Villas, Albergues, Resorts, B&Bs

Reservar ahora Reserva para Esta Noche
Reserva para Mafiana Sin cargos de gestion

Hoteles en Mar del Plata - Despegar.com.ar

S www.despegar.com.ar/Mar_del_Plata v

Oferta Hotel en Mar del Plata. Volvieron las Cuotas sin Int.!

40% Off - 12 Cuotas - Reserva Ahora - Paga en Pesos

Tipos: Hoteles, Suites, Resorts, Apartamentos, Cabafias, Posadas

2 Estrellas Econdmico - Mejor Precio/Calidad - Hotel en Vieja Terminal - Costa Galana

451 Hoteles Mar del Plata - trivago.com.ar

B www.trivago.com.ar/Hoteles-MarDelPlata v

Tu Hotel Ideal en Mar del Plata. jNo gastés de mas, Usa trivago!

Compara Precios Gratis - Ahorra Mucho con Nosotros - Descubre Nuestras Ofertas

Tipos: Hoteles, Alojamiento. Pensiones, Hostales

Hoteles 3* - Hoteles 5% - Hoteles 4* - Hoteles Centro (<3km) - Ahorra Hasta -78% - Hoteles con Spa
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GO g Ie vuelo barato

Vuelos Baratos en Despegar.com | Nuevas Tarifas de Aerolineas
www.despegar.com.ar/vuelos/baratos ~

PA LAB RA C LAVE Vuelos Baratos con la Mejor Financiacion. Muchas Cuotas Fijas en Pesos. Todo para tu Viaje. Hasta
12 Cuotas sfinterés. Destinos: Buenos Aires, Cordoba, Rosario, Salta, Mendoza, Bariloche, Cataratas,
VUEIOS Baratos 3 Tucuman, Madrid, Rio de Janeiro

La idea principal en una campafia de Anuncios en buscadores es

despegar

entregar la Mejor Respuesta a la consulta realizada por el Usuario. 2 i L AL EED L
Encontra tu Vuelo  Agregara Acjamients  Agregar® Auto. A Vuelos a Miami ADELANTA TUS
. . Ousywels  Sobids  Mulsdestin Ida y vueita VACACIONES
Para esto es importante tener en cuenta la Relevancia entre T -
palabras clave, anuncio y pdgina de destino, lo que determina la N P 3735

posicion del anuncios y el valor del Clic.
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AMPLIA e Helado de Frambuesa

+AMPLIA
+MODIFICADA

NEGATIVA

“FRASE"

e “Helado de Frambuesa”

[EXACTA]

* [Helado de Frambuesal]

— CPC
+Nivel de Calidad

* -palito
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Los clientes usan la Busqueda en todos los
pasos de su Ciclo de Compra.

En el Proceso de Descubrimiento o Deseo se
generan busquedas con palabras Clave
genéricas y amplias para encontrar las empresas
que ofrecen un producto/servicio.

En consideracion la busqueda va mas enfocada
a la categoria, para comprar entre varias
empresas o productos.

En la etapa de accidn las busquedas son la
palabra clave de la marca, ya que esta tomada la
decisidon de generar la compra.



Hace cinco anos atras se inferia que...




El ocaso del target
demografico

por si solo: mujeres +18 -~

CONSUMISMO

Post Demografico
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ELEMENTO CLAVE:

TOMAR LA AUDIENCIA EN
EL CORAZON DE LA
ESTRATEGIA DE MEDIOS
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estrategias de medios
haciendo foco en el consumidor /

PURCHASE
PROFILE

CUSTOMER
PROFILE

BEHAVIORAL
PROFILE

TECHNOLOGY
PROFILE

PERSONAL
PROFILE

Top Spender
Frequent Spender

Brand Loyalty

Sales Stage
Value Based

Loyalty Program

Intent
Interest
Predicted

Intent

i

Personal Personal
Shared

Age

Gender

HHI

Status

L

Work

Men's Fashion
Organic Food
Apple

Upsell Target
High Value Customer
VIP Cardholder

Air Travel
Investing

Sport Utility Vehicle

Personal
Shared

35

Male
$115K
Married

)

Shared




USANDO LA DATA PROPIA...
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Plusbelle
ELIGE LA LINEA DE PRODUCTOS QUE QUIERAS CONOCER
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PRIMAVERA VERANO
4 Volver a Cuidado del Cabello —
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Real Time RT & LAL Modelling

Plusb(é"lle M pRODUCTOS | CONSEIOS | LAMARCA | CONTACTO

o ' ) /)
Cuidade del cabelle

ELIGE LA LINEA DE PRODUCTOS QUE QUIERAS CONOCER

COLECCION

PRIMAVERA VERANO

4 Volvera Culdado el Cabllo

PRIMAVERA-VERANO iom o ioom
Srmie - oA Asn

SHAMPOO.

100m!
T GRATIS
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Data segmentada a medida - RT + Lookalike

PRODUCTOS —_— —
Plusb(e:lle "
CONSEJOS

= .. 2
(,'/’447(/4;7 u/’ ,¢7/9'«.

UG LA LINEA OF PRODUCTOS QUE QUISRAS CONOCER

LA MARCA

Soporte sobre productos especificos para impulsar acciones

Habilidad para crear inclusion & exclusion audiences



RETARGETING

Un usuario visita

su sitio web pero no
hace ninguna

compra ni lleva a cabo
ninguna accion.

Se coloca una “cookie”
en el navegador de este
usuario para indicar que
visito su sitio Web.

El usuario abandona su
sitio web y navega por
otros sitios web, realiza
blsquedas o mira
Facebook.

P -
.
[—

La “cookie” activa su
anuncio para que
aparezca en estos sitios
de la RDG; esto le da
otra oportunidad de
mostrar su anuncio a
este usuario.

Google (1 Tubek
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DE LOS ANUNCIOS NUNCA SON VISTOS

PARA SER DESCUBIERTO, DEBE VERSE




Viewable Non Viewable




1/2 de un anuncio tiene valor?

Primer scroll Segundo scroll Detras de una ventana o pestana
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¢ QUE APORTA EL VIDEO ONLINE?

Amplia la cobertura y permite trabajar la frecuencia a bajo costo.

Tiene alcance nacional.

Permite alcanzar a los light TV viewers (los mas jévenes vy las
personas de NSE medio/alto).

El usuario es quien decide si ve nuestra publicidad o no (la
mayoria de los anuncios da la opcién de omitir).

En algunas plataformas, sélo se paga por visualizacién efectiva.

En la mayoria de los casos, admiten duraciones mas largas, y el
costo no depende del segundaje.

Ofrece posibilidades de segmentacion por intereses, tematicas,
programas, por franjas horarias, por contexto, por canal o por
medio.

Los usuarios pueden compartir nuestros videos, comentarlos,
votarlos o calificarlos.

La persona que esta expuesta a un player de video online, esta
cautiva frente a su pantalla (ya sea su PC, notebook o su
dispositivo movil).

Los costos son flexibles y no hay barreras de entradas.
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